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F ITXA TÈCNICA



El cinema és un art impertinent, saludablement impertinent. Té la singular capacitat de recollir les tradicions
anteriors i presentar-les de nou com si fossin acabades d’inventar. En aquest sentit, el cinema és gairebé sempre
original (en el sentit d'origen, que contraposem a la novetat). El plaer que ens proporciona te molt a veure amb
aquesta originalitat arcaica, amb fer-nos sentir el ressò de fonts llunyanes.

Apropar-se al cinema suposa partir d’aquest indiscutible centralisme cultural que ha mantingut des que fou
inventat. El segle XX i el cinema han seguit camins paral·lels i no podem entendre l’un sense l’altre. Però, contra
els pronòstics d’alguns, el cinema enfronta el nou segle amb una formidable salut: continua sent l’art que
actualitza els arguments, que produeix una iconografia contemporània, que crea una cultura social, que
proporciona un sistema peculiar d’indústria, que fixa una gestualitat reconeixible.

Exposar el cinema significa donar les claus d’alguns d’aquests àmbits expressius als quals aporta una cultura
germinal. Com ara, per exemple, la cultura sonora: les pel·lícules han creat un arsenal de sons compostos de
música, de diàlegs, de silenci. També han ofert una mitologia específica, basada en un sistema de fabricació
d’aura mítica que presenta a l’actor com un model forjat a través de la projecció sentimental dels espectadors.
Aquest doble apropament al fenomen del cinema està presentat sota formes de presencia i d’absència, materials
i immaterials.  Perquè potser el plaer del cinema prové d’aquí, de proposar-nos realitats fràgils i incompletes
perquè siguem nosaltres, espectadors, qui les omplim de sentit.

L o s  P á j a r o s  ( 1 9 6 3 ) .  R o d a t g e
               A l f r e d  H i t c h c o c k



"La visita a El siglo del cine es como un viaje al interior de las imágenes y los sonidos que nos
fascinaron tantas tardes de sesión continua y tantas noches de estreno. Es sentirse espectador
privilegiado de las interioridades de ese mundo mágico y esa industria que nos permite vivir vidas
que no son la nuestra".   

 Ignasi Moya
                             La Vanguardia

        30 d'octubre de 1995

"Por fin en este país alguien nos monta una exposición sobre el cine que no es un bostezo reprimido
de arte y ensayo sino una sesión continua: uno de esos buenos ratos que nos enderezan lo cotidiano
sin necesidad de leerle antes las brumas al intelectual que toca y escribe cosas así como la
pecul iar idad sintáct ica o el  fenómeno intertextual,  pongamos como coñazo".

               Arturo San Agustín
                              El Periódico

                            5 d'octubre de 1995

"Un recorregut entre nostàlgic, lúdic, entretingut, i a vegades aparatós, ens transporta per una mena
d'improvisat mercat de Sant Antoni per a cinèfils, on s'intenta trobar aquell cromo que a un li falta
per atenir la història del cinema a mida".

Pilar Parcerisas
AVUI

19 d'octubre de 1995

"Una exposició emotiva i popular que sorprèn l'espectador per l'originalitat de la proposta i dels
escenaris. I original també pels àudiovisuals oferts al llarg de tot el recorregut".

 Montserrat Serra
El temps

16 d'octubre de 1995

LA PREMSA



 ESPAI 1. Una Indústria de Prototips

El segle XXI no és cap data de caducitat per al cinema. Tot el contrari, el seu futur sembla
estar assegurat: desperta vocacions creatives, descobreix cada dia nous espectadors, el
reconeixement cultural sembla indiscutible i continua sent una indústria primordial en molts
països, com ara els Estats Units, l’Índia i França.

És probable que la seva solidesa sigui deguda a dues característiques habitualment
contraposades: el cinema és, al mateix temps, art i indústria. És una indústria peculiar,
perquè fabrica prototips. És un art que ha guanyat amb esforç el seu centralisme: no es pot
parlar de narrativa ni d’iconografia sense tenir en compte les aportacions fonamentals de
les pel·lícules. És des d’una relació controvertida, conflictiva, i finalment fructífera, que ha
sorgit un sistema de treball creatiu, col·lectiu, flexible, que ha creat un model d’empresa
considerat com un punt de referència per als reptes de la nova societat de la informació.



   - Els espais de rodatge
     11 fotografies

    Els grans estudis americans van crear
un sistema de producció basat en la
concentració de l’espai en els rodatges.
Això va permetre la construcció de grans
decorats que podien, en molts casos, crear
una substitució artificial de l'espai naturalista.
E l  sorg iment  de les  d ivers i ta ts
estilístiques i nacionals així com un cert
alleugeriment de la producció van introduir,
principalment a Europa, la reivindicació
dels espais naturals (que, per altra banda,
sempre havien estat presents en alguns
gèneres èpics). L’espai de rodatge es
constitueix, així, en una certa presa de
posició artística, també moral, sota l’efecte
de filmar.

- Directors al set
   74 fotografies

      El director al lloc de rodatge. Una mirada
creadora, un gest passional. El cinema  té
protagonistes, però és una empresa
col·lectiva. Les imatges que segueixen
mostren els millors directors de  la història
del cinema en el moment àlgid de la seva
feina, en el lloc de rodatge, abans o just
després de dir la paraula ¡Acció! Visualitzar
aquest moment no és únicament una
curiositat, és una iconografia de com es
crea en el cinema, de l’engranatge que fa
possible harmonitzar  diferents responsables
creatius amb l’objectiu comú de crear una
pel·lícula.

François Truffaut
Les 400 coups, 1959

Decorat de Sueño de
una noche de verano

EUA,  1935

Plácido, 1961
Luis G. Berlanga



 ESPAI 2.  Una Mitologia

Els actors de cinema encarnen la més completa mitologia del segle, una autèntica evocació

de l'Olimp modern. La seva identificació com a models de consum popular va més enllà de

l'estètica, fins a proposar un catàleg de tipologies d'actituds vitals, capaços de produir

identificació i rebuig, admiració i odi. A través de la tipologia dels actors podem assistir a

un catàleg de formes d’enfrontar-se als conflictes contemporanis.



- Tipologies del comportament
   63 fotografies

    Alguns actors saben
transmetre misteri als seus
personatges. Creen així, una
unió indestriable, un model de
comportament, d'actitud davant
els conflictes. Com els déus i
els herois clàssics, els actors
més carismàtics conserven un
caràcter propi, d'identificació
immediata.

     La rebel· lió
     La dignitat
     El turment
     L' abnegació
     L' astúcia
     El cinisme
     L' optimisme
     La traïció
     La destrucció

- Fabricar una estrella
  28 fotografies

    Hollywood va instaurar un
procés de fabricació de mites
que incloïa el modelatge físic
d e l s  a c t o r s  q u e
experimentaven -per mal o
per bé- transformacions ben
pecu l i a r s .  Maqu i l l a t ge ,
pentinat, cirurgia,.. . .  són
armes per  exp lorar  les
diverses possibilitats de les
joves promeses.

Gre ta  Gus ta fsson
(Garbo) a Estocolm el
1921, poc abans de la
realització del seu primer
film

Greta Garbo ,  1931

La dignitat:
Charles Chaplin,  1931



ESPAI 3. La Partitura Sonora
            Instal·lació audiovisual

A través d'un vídeo projector i una instal·lació de so estéreo ambiental les composicions
musicals ens fan reviure grans moments de la història del cinema.

La composició musical per al cinema és el resultat d'una combinació harmònica de músiques,
sons ambientals, diàlegs i silenci. Aquesta atmòsfera sonora té una extraordinària capacitat
evocadora. A través dels sons podem reviure els moments més exultants de la història del cinema,
encadenats en unitats de gènere.

   - Túnel del so
      Ordre i durada de cada episodi:

      Western (6 min)
      Històric (7 min)
      Thriller (6 min)
      Comèdia (11 min)
      Musical modern (5 min)
      Melodrama (12 min)
      Disney (4 min)
      Fantàstic (7 min)
      Musical clàssic (9 min)
      Aventures (7 min)
      Social (9 min)

   -Especificacions tècniques dels equipamients audiovisuals

     Material cedit pel CCCB:
     1 Cinta de vídeo VHS

     Material a llogar per l'entitat receptora:
     1 Vídeo projector
     1 Lector VHS
     1 Amplificador i 2 altaveus



ESPAI 4.  Formes de Seducció
          Instal·lació audiovisual

Una forma de comunicació entre l'espectador i el film inesperadament creativa ha estat el
"tràiler". Aquest film curt sobre un film llarg ha tingut autèntiques obres mestres, no
únicament pel film a què fan referència (no sempre un gran film té un gran "tràiler"), sinó
pel seu grau d'originalitat. El de House of Wax (Els crims del Museu de Cera, 1953) és, per
exemple, impagable. Però un clàssic s'imposa indiscutiblement: Hitchcock explicant pas
a pas, com si fos un venedor immobiliari, els avantatges de cada una de les peces de la
mansió de Psicosi.

   - Especificacions tècniques dels equipamients audiovisuals

     Material cedit pel CCCB:
     1 Cinta de vídeo VHS

     Material a llogar per l'entitat receptora:
     1 Vídeo projector
     1 Lector VHS
     1 Amplificador i 2 altaveus



Espai mínim necessari:  300 - 400m²

El CCCB aporta les cintes de vídeo i les fotografíes emmarcades de l'exposició. També s'ofereix
l'assessorament tècnic necessari per al muntatge.

  - L'entitat receptora ha d'aportar:

    .  Equipament àudiovisual especificat en cada apartat de l’exposició
    .  Muntatge i adequació de l'espai
    .  Transport de fotografies
    .  Assegurança de les fotografies
            

ESPECIFICACIONS TÈCNIQUES


